
绿爱定制茶市场开拓操作手册

本手册从绿爱定制茶项目分析出发，确定目标市场、精准目标客户，根据合作伙伴当前

的经营范畴和属性，有针对性地进行市场开拓，谨此做一些建议。

第一部分

绿爱定制茶项目分析

基于绿爱掌握了先进的数字印刷技术、制袋技术，解决了少量及个性化需求与供应链之

间的矛盾。定制茶叶在行业内并不稀奇，但三重定制、少量个性化定制，目前在行业内绿爱

具有唯一性，这也是绿爱定制茶项目的最大卖点。

合作伙伴的所有市场开拓都应立足于此，并从这一根本点出发。绿爱定制茶赋予茶叶更

多的市场功能，明显的产品差异化会给合作伙伴带来更多的利润空间。

第二部分

定制茶目标市场及精准标客户

第一部分已经说过，茶叶的个性化定制赋予茶叶更多的功能，从而给合作伙伴和终端用

户都带来更多的附加值。下面以功能的差异划分来精准不同的客户群体：

一、定制茶的招待功能，包含但不局限于：

1、行政事业单位

2、企业单位

3、汽车销售行业

4、酒店、宾馆行业

5、中高档服务行业

6、私人场所

二、定制茶的品牌宣传功能，包含但不局限于：

1、金融行业

2、房地产业

3、各类品牌化企业

4、其他各类需要品牌操作的单位

三、定制茶个性化的礼品功能,包含但不局限于：

1、各类喜庆场合的伴手礼

2、走亲访友礼品

3、各类开业场合

4、各类企业的馈赠礼品

5、其他各种需要礼品的场合

第三部分

定制茶合作伙伴经营理念的调整



从某种意义上来看，经营绿爱定制茶第一着眼点是定制茶的功能，第二才是茶叶本身的

功能。个性化定制基于其强大的附加功能，能起到各类社交活动的媒介和润滑剂作用。作为

一种差异化产品必须改善传统营销模式，精准目标客户，集中开发。营销观念要调整，不要

在传统模式中兜圈圈。以下几部分将对此做一些建议。

市场开拓方法的建议

1、就近原则。

此处非指距离远近，大多数合作伙伴都已拥有自己的下游客户网络，大家首先要吃掉的

就是这些客户，不必舍近求远。

2、借力使力方法。

寻找中间商，借力开拓市场。比较有代表性的是庆典行业，借助庆典公司、喜铺，这种

模式在糖果事业部、印刷事业部已有太多的成功案例。

3、平台营销。

此处省略，大家都会。

4、团队作业。

现阶段公司的优惠是您做了茶叶合作伙伴，公司就赠送您印刷和糖果会员账号，三个项

目都具有产品唯一性，值得组建团队，集中运营三个项目。而且这三个项目本身就具有一定

关联性。

5、对于创业者，只要您有心、用心，您就用地推模式，打下自己的事业基础。

第四部分

合作伙伴的属性及对应的市场开拓建议

根据公司的数据分析，合作伙伴分以下几种：

1、茶叶产品的生产者

2、茶叶产品的经营者

3、茶叶包装的生产者

4、茶叶包装的经销者

5、以实体公司为依托的合作者

6、创客性质的合作者

7、礼品经营的的合作者

客户属性的划分仅以单一性质划分，实际中很多合作伙伴即是生产者也是经营者，这些

都不会相互影响，我们针对对不同属性的合作伙伴做了一些分析建议。

第一、针对茶叶生产者

目前大部分中小茶叶生产者，就是简单的把自己的产品分等级抛向市场，充其量也就是

注册了自己的品牌。当然，大型茶企业一般都通过附文化、讲故事、山头茶等等方式来提高

茶叶的附加值。所以对中小茶叶生产者我们建议：

1、如果您的茶叶是直接卖给终端消费者，那就用自己的品牌，利用绿爱的定制包装，

来满足消费者差异化需求，从而大大提高您产品的附加值，产生更高的溢价，那利润就更多。

2、如果您的茶叶是面向茶叶经销者销售，那就采用经销者品牌为他定制经销者自己的

茶叶。绿爱为您提供个性化包装服务。



第二、针对茶叶经销者

大多数茶叶经销者都拥有自己的销售网络，但这些网络中充满竞争，因为大家卖的产

品大同小异，没有差异化，再小的客户也像竞标似的。现在，您有了绿爱定制茶项目，为您

的客户专属定做，满足您下游客户少批量，个性化需求，那就会在竞争中立于不败之地。

第三、针对茶包装的生产者

我们为这样的合作伙伴提供合作平台，现实的状况是少量、个性化需求是市场需求大势

所趋，传统包装行业不能以低成本满足这种需求。那么绿爱专做少批量、定制化包装，恰恰

解决了供应链问题，对传统茶包装生产者来讲是扩大自己市场的有利工具。

第四、针对茶包装的经营者

我们为您准备了标准化整套包装外，还能为您提供其它茶叶的包装袋型和规格，可以囊

括整个茶叶行业的软包装需求。让您的经营能满足个性化需求，扩大经营。

第五、针对以实体公司为依托的合作伙伴。

此处仅以广告、设计公司为例说明。我们已有很多双马会员为他的下游客户提供从设计

到成品的系列服务，附加值大大增加，价格远远高于单品服务，属于暴利。那么同样模式用

在定制茶上就会给自己的公司经营带来很多利益。

第六、针对创客性质的合作伙伴

绿爱定制项目就是您的创业平台，综合以上所有方法，尽情发挥即可。

第七、针对礼品经营的合作者

礼品经营者，最了解定制的作用和市场需求。但每个礼品经营者在同一种类产品中所拥

有的商品也基本没有差异化。那么绿爱定制茶解决了这一问题，同时茶礼品在礼品类产品中

又是常用的。

以上建议，任何属性的合作伙伴不必局限于某一种模式，综合利用即可。建议有需求的

合作伙伴可以带着您的团队免场地费入住绿爱小镇，现场运行。

总之，所有的合作伙伴只要理解绿爱定制茶及其他定制项目当前在市场上具有的唯一

性，充分利用其所产生的溢价功能，一定会创造出自己的更高价值。


